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EDITORIAL

Acaba de finalizar el 2007 y en muchos aspectos
se impone la reflexión de cual ha sido su
comportamiento en los distintos sectores de la
economía (el del automóvil también) y sobre
todo las repercusiones que puedan derivarse
para el 2008 que acaba de empezar.
Y por supuesto se impone la reflexión y el
realismo, pero en ningún caso el catastrofismo,
por varias razones que vamos a explicar.
El sector del automóvil en Canarias durante el
2007 arroja un saldo de negativo en ventas de
1,7% en relación con el año anterior y sin entrar
en detalles y explicaciones del por qué (que las
hay) esto no significa que nos encontremos en
una situación caótica y de crisis aguda, porque
no es verdad. Ni tampoco se ha dado esta
situación en todas las marcas, ni tampoco se
ha dado esta situación en todas las empresas,
porque tampoco es verdad.
Sí es cierto que el coste del dinero ha subido,
que en su conjunto la vida ha subido, pero no
es menos cierto que en general se ha vivido
por encima de las posibilidades reales y que se
impone un reajuste en la vida familiar y también
en la empresarial. También habrá que diseñar
nuevas fórmulas de ventas y marketing para
suplir el conformismo de matricular vehículos.
Habrá que echarle más imaginación.
El descenso en ventas del 1,7% sí invita a la
reflexión, pero nunca al pesimismo. Esta postura
puede ser altamente negativa si se transmite
al consumidor y posible cliente una situación
económica que en ningún caso es catastrófica,
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como algunos pretenden pintarla, porque no
es así y porque puede trasmitirse como una
epidemia a los futuros compradores y crear una
situación restrictiva que sí sería grave.
Por eso digo que se impone un mayor grado
de reflexión, analizar en profundidad la situación
económica real y echar más imaginación en la
futuras estrategias de ventas.
Porque el sector del automóvil en general va a
seguir con su energía y optimismo que le
caracteriza, creando nuevos modelos, este año
se presentarán más de 80, y sobre todo
investigando y fabricando vehículos con los
mínimos coeficientes contaminantes y con
nuevas fuentes de energía. Hay una gran
sensibil idad con el medio ambiente.
En resumen, reflexión sobre la actual situación
económica, sí, malos augurios para este 2008
que acaba de empezar, no. Los automóviles, en
sus distintas versiones, se van a seguir
vendiendo, aunque habrá que poner mayor
énfasis en el modo, en los criterios y en las
novedosas estrategias de marketing. Algunos
ya están estudiando la posibilidad de rebajar
la inversión publicitaria. En estos momentos
sería un grave error, porque es ahora cuando
hay que poner todos los medios para
contrarrestar una situación que exige el máximo
esfuerzo. La publicidad hay que considerarla
como una inversión, nunca como un gasto. Ya
tendremos más adelante la oportunidad de
incidir sobre el tema. De momento, a reflexionar
que es sano y positivo.
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